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Inloc Robotics desenvolupa nous
equips per a la inspeccio
d’'infraestructura enterrada

Joagquim Elcacho
La Unid Europen no sempre rés-
pon a les expectatives dels seus
ciutadans i empreses, Tanma-
teix, instruments com ¢ls progra-
mes mare dinvestigacis, desen-
volupament tecnoligic i innova-
cith faciliven de manera efectiva el
finangament de projectes inno-
vadors i la collaboracié entre ci-
entifics | empreses de diferents
pafsos. La creacid d'Tnloc Robo-
tics SL. en aquest sentit, té els
seus  antecedents en projectes
dlinvestigacid finangats pel seté
programa mare de la Unid Furo-
pea, recorda Josep Maria Mirats,
lundador, soci principal i direc-
tor general d'aguesta empresa
que bé com a core business el des-
envolupament dequips per a la
inspeccio  diinfraestructura en-
terrada

Elereball i Pexperiéncia en pro-
jectes europeus va deixar clara la
possibilitat de mercat i, després
d'un acurat procés de preparacio,
la idea e3 va fer realitar el juny del
2014 amb la constitucio legal de
la nova empresa. Abans de llan-
gar-3¢ a l'avéntura emprésarial,
Josep Maria Mirars treballava
com a investigador i director de
projectes a CETaqua, Centre
Tecnoligie de PAlgua, creat per
Agbar amb la collaboracid de la
Universitat Politéenica de Cata-
lunva {UPC) i el Consell Superior
d'lnvestigacions  Cientifiques
(CSIC). Anteriorment, i durant
12 anys, ¢ fundador d'Inloc Ro-
hotics va rreballar rambé d'inves-
tigador a UInstitut de Robdtica i
Informitica Industrial, un centre
creat pel CSIC i la UPC, la uni-
versitat on Josep Maria Miratsva
estudiar § o3 va doctorar ¢n Engi-
nyeria Superior de Telecomuni-
cacions, especialitar electrimica

Un any després de la seva crea-
cid, Inloc R I3 Va necessitar
una ampliacid de capital per pre-
SENTAr-2 A UNa CONVOCATHria es-
tatal i “vam tenir la sort que Cim-
ne Tecnologia, una empresa cne-
ada ¢ 20010 pel Centre
Internacional de Méwdes Nu-
mérics cn Enginyeria, sinteres-
s¢s per la nostra feina i poc des-
Priés €5 va INCOTPOrar com a soci”,
recorda Mirats, Tambe el 2015 ez
van incorporar a Inloc Ferran
Plana {(master en robdirica per la
UPC) §, com a personal de suport,
Natalia Alonso, Thavdy Bernal,
Cristina Catalin i M. Angcles
Viciana.

El treball d'Inloc que va resul-
tar arractiu per a Cimne Tecnolo-
ma s centra en el desenvolupa-

ment d'equips per a la inspeccid
del elavegueram, Actualment la
revisio de 'estat de conservacio i
funcionament de les clavegueres
¢4 dun a terme introduing un dis-
positiu dorar d'una camera, unir

sy cable a una estacio mabil
de control, Des del punt de con-
trol es dirigeix el dispositiu i es
reben imatges de l'interior de la
claveguera.

Quan el téenic responsable de
la inspeccid observa una obstruc-
cid o una avaria que requereix

Ditger Ruaz, Frran
Plana v ostp Maros.

M irads, dllnlee ™,
\rius que s'introdueixen al clave-
i gueram per ala deteccid automa-
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L'impuls dels
programes marc

@ Des que &5 van crear Pamy
® 1384, els programes marc
han tingut un paper transcen-
dental en &l foment i suport a
la investigacid, ¢l desenvolu-
pament tecnaligic i la innova:
€id a la Unid Creats
amb I"objectiu de millorar la
competitivitat mitiangant &
finangament fonamentalment
d’activitats en régim de coHa-
boracid transnacional entre
empreses | institucions d'inves-
tigacid, els successius progra-
mes han millorat La posicid
d’Europa en ¢l panorama
cientific | tecnolbgic mundial. E1
setié programa mare, que va
indioure el periode 20072013,
va posar en jog, per exemple,
un pressupost de 53.000
millions d'euros,

antimetres 65 el mange d'error cels
sensors d'inloc Rebatics, a diferéncia
del marge actual de fing a 5 o b metres

Millorant el control
del clavegueram

una intervencio determina el
punt aproximar on s'ha dexcavar
dos de la superficie mesurant la
longinud  del cable desplegat.
Amb agquest sistemna, el marpe
d'error en la localitzacid de "ava-
ria &5 hastant gran, de vegades de
fins a cine o sis metres.

Un dels projectes en gueé treba-
lla Inlo¢ Robotics consisteix a
instal-lar en els dispositius que
gintrodueiven a les clavegueres
uns sensors que permeten deter-
minar la pogicid amb un marge
derror de només 20-25 centime-
tres, 8 més de facilitar un mapa
del recorreput que ha fet aguest
dispositiu. En aquest cas s'utilit-
Zen tEcniques que van ser crea-
des en el camp de la robotica per
localiczar robots.

En un segon projecre, utiliczane
técniques de deep learning {apre-
nentatge profund, conjunt d'al-
poritmes en aprenentatge auto-
matic), Inloc Robotics aprofita
les imstges pravades pels disposi-

LR i D

tica de defecres com oclusions,
despreniments o desplacament
de juntes. El sistema creat per
aquesta empresa amb seu a Bar-
celona millora la precisio en la
deteccio de problemes en agues-
tes infracstructures enterrades i
“¢s molt més rapid, redueix signi-
ficativament el cost de les actua-
clons”, destaca el seu director ge-
neral. En paisos com Alemanya
¢ obligatori revisar perindica-
ment Vestat d'aquest dpus d'in-
fracstructures i en o fulur ¢s pos-
sible que aquestes inspeccions
preventives s'implanti en ¢l con-
junt de la Unidé Europea.

Les ibilitats de mercat per
a productes com els que ofereix
Inloc Robotics, en aquest sentit,
semblen molr amplies i diverses
empreses del sector ja han mani-
festar que hi tenen interés,

*Temim dos prototips cn fase
de demaostracio i en el termini
d'un any podricm tenir al mercat
els primers equips comercials”,
exphica Josep Mana Mirats, »
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La postveritat
i el consumidor

Cada vegadase'n parla
més, de la postveritar, la
situack cn gué les emoci-
ons [ creences personals
adquireixen mes impor-

]

A Alemanya
el clavegue-
ram passa
inspeccions
periddiques,
obligacia
que podria
ampliar-se

tancia que els fets. Fantastic. Estem descobrint
lasopad'all

La postverital & un concepie que als anvs
vuitanta ja van desenvolupar els especialistes de
la publicitar através del concepte de posiciona-
ment. Al Bies i Kack Trout van eseriure un
revolucionari llibre titulat Posirioning: the bartle
Jor your murd. Una de les seves principals idees
eraque limportant no era si el reu producte era
tecnicament superior al de la teva competéncia
L'aspecte rellevant era si els consumidors el
veien aixi. El posicionament d'una marca era
una batalla que s'entaula en la ment dels consu-
midorsinoen el full de deseripoions téeniaques.
Hi havia marques que aconseguien posicionar-
secom les millors quan, amb les dades alama,
no ho eren. | guanyaven labatalla de les vendes.

Aquest pensament va donar loc a décades en
qué-els anunciants van decidir que, en lloc dar-
gumints racionals, la publbicitat treballania
sobrecreences, sobre atributs emocionals. En
altres paraules, la publicitat seria un motor de
postveritars comercials. Va durarel que va
durar. Entre altres coges perque la pent no és
esnipida. L.'enganyes una vegada, pero no dues.
1 el resultat va ser que mdrgueting, lamentable-
MENE, €5 va convertir en sinonim de mentidaen
el lenguatge popular. La frase “aguesta persona
é3 pur marqueting” ja ha quedat per al refra-
nyer. Hacostat un parell de décades desmuntar
squest mite, i ha estat precisament gricies a les
xarxessocials, a laveu dels consumidors. Les
marques han confiat que la gent desemmasca-
raria els impostons | ehogiana les mangues, pro-
ductes, restaurants, hotels, destinacions turisti-
ques, elovtera gue valen la pena. 1 han optat per
donar-los lavew. Se'ndiv intelHigenciade les
s | servelx per revelar mentides i corrobo-
rar veriars.

Per aid noentenc gue ¢ digui que la postve-
ritar ésun resulear de les xares socials. La post-

- veritat & un resultat de la
Mentida falta de credihilitat en les
La institucions, en la redis-
s m“mu iribucio de la renda, enla
falta de justicia social, en Fecolo-
credibilitat en la pizien lapoliica Quan
I'I!Ii.'-l:l'ilu'mi els mecanizmes bisicsen

de qué s'ancora 'Estat de
larenda,enla  pepestartrontollen es
]-H‘Iﬂ:lﬂ HHH, deixala porta ohertaals
enl’ I fonamentalismes la
enla ideclogria unica, els extre-

mismes i els macionalis-

mics. La postveriiat nocs

una batalla gue s'estigui
entaulant a bes xarxes socials. Sesta lurant a les
institucions democratiques, a la Unid Europea,
al BCE, al Banc I'E: ya,al Parlament de
Catalunya i al Congrés dels Dipurars.

Els cutadans tormaran a abracar la venitat
quan coneguin els fets, la trista realitar que
porta qualsevol tipus d'extremisme. Pendtsdn
les institucions les que, com les margues novan
fier al seu dia, han devitar gque hagim de passar
pel calvari dels fonamentalismes.

La postvernitatés un cufemsme. Significa
mentida, O, més aviar, postveritat és el begitinma-
dor dels entagbanadors.




